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1. UVODNA RAZMATRANjA  

Postoji više mogućih pristupa poslovanju preduzeća. Kakav će pristup menadžeri preduzeća 

odabrati, odnosno šta će biti njihova osnovna strategija,zavisi od dva bitna ograničavajuća 

uslova. Prvi uslov odnosi se na faktore sredine u kojima preduzeće posluje:drustveni, prirodni 

tehnološki, političko-pravni i konkurentski. Drugi uslov je internog karaktera, koji obuhvata 

ljudske i materijalne resurse preduzeća, preferencije vlasnika, znanja sposobnosti i druge 

karakteristike menadžera, kao i stil rada i opšta klima preduzeća. Otuda je veoma bitno za 

preduzeće da prati relevantne promene koje se događaju u sredini u kojoj posluje i da planira 

prilagođavanje ovim promenama. 

 U savremenim uslovima nije moguće zamisliti poslovanje, te upravljanje poslovanjem i 

razvojem preduzeća bez kvalitetnih informacija. Informacijske potrebe pojedinih korisnika mogu 

biti različite, a zavise prvenstveno od karaktera i vrste odluke koju korisnik treba da donese. 

 Kada je u pitanju finansijsko izveštavanje, pod pojmom finansijskog izveštavanja 

podrazumeva se proces stavljanja na uvid informacije opšte namene eksternim subjektima, 

odnosno tzv. korisnicima. 

 Informacije opšte namene sastavljaju se u formi kompleta računovodstvenih izveštaja koji se 

nazivaju finansijskim izveštajima ili kratko bilansima.  
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--------  CEO RAD MOŽETE PREUZETI NA SAJTU -------- 

http://www.maturskiradovi.net/eshop/ 

POGLEDAJTE VIDEO UPUTSTVO SA TE STRANICE I PORUČITE RAD 

PUTEM ESHOPA , REGISTRACIJA JE OBAVEZNA. 

 MOŽETE NAS KONTAKTIRATI NA E-MAIL:   maturskiradovi.net@gmail.com 
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